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SURAT TUGAS PENGABDIAN
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Yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama : Drs. Junaidi Affan, MM

Jabatan : Ketua LPPM STIE SBI Yogyakarta

Dengan ini memberikan tugas untuk melaksanakan tugas pengabdian kepada :

No Nama Judul

Dannahdian

Arief Dermawan. S.E..M.M. Penyuluhan " Penguatan Produk dan Merk Dagang
NIDN : 0511097701 dicPasar" pada KWT Sekar Wangi.

Untuk melaksanakan tugas pengabdian kepada masyarakat pada :

Hari, tanggal : Jum’at, 21 Juli 2023
Jam : 13.00 — 15.00 wib
Tempat : Rumah lbu Dukuhj Nusupan Trihanggo Gamping

Demikian surat tugas ini diberikan untuk dilaksanakan dengan sebaik- baiknya.

Yogyakarta, 19 Juli 2023

Mengetahui,
Ketua STIE SBI Ketua LPPM

YOGYAKARTA

Saifudin Zuhri, S.Ag., M.Si. Drs. Junaidi Affan, M.M.
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BERITA ACARA PENYELESAIAN PEKERJAAN (BAPP)
PENGABDIAN MASYARAKAT

Nama Dosen . Arief Dermawan, S.E., M.M

NIDN : 0511097701

Email - ariefdermawan?77@gmail.com

HP : 0819.0426.5757

Hari, tgl : Jum’at, 21 Juli 2023

Jam : 13.00 — selesai

Lokasi : Di rumah Pak Dukuh, Nusupan

Judul Pengabdian : Penyuluhan Kewirausahaan “Pemasaran Produk

(Penguatan Produk dan Merk Dagang di Pasar)”

Perguruan Tinggi : STIE SBI Yogyakarta
Alamat - JI. Ringroad Utara No 17, Condongcatur, Sleman Yogyakarta

Laporan akhir pelaksanaan pengabdian ini yang dibiayai oleh kampus STIE SBI Yogyakarta telah
diserah terimakan dari dosen yang bersangkutan ke LPPM STIE SBI Yogyakarta.

Berita acara ini dibuat untuk dapat dipergunakan sesuai dengan keperluan.

Yogyakarta, 25 Juli 2023
Ketua LPPM Peneliti

Drs. Junaidi Affan, MM Arief Dermawan, S.E., M.M
NIDN : 0507036601 NIDN : 0511097701
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KATA PENGANTAR

Alhamdulillahhirobbil’alamin kami panjatkan kehadirat Allah SWT, berkat rahmat dan karunia-Nya
akhirnya penulis dapat menyelesaikan laporan pengabdian masyarakat Kumpulan Ibu — Ibu PKK
Dusun Nusupan, Trihanggo, Gamping, Kabupaten Sleman Yogyakarta, dengan tema penyuluhannya

“Pemasaran Produk (Penguatan Produk dan Merk Dagang di Pasar)”

Salah satu pelaksanaan Tridharma perguruaan tinggi adalah Pengabdian kepada masyarakat
merupakan salah satu pilar penting yang harus dilakukan dosen sebagai tanggung jawab moral untuk
berkontribusi bagi kemajuan masyarakat. Sebagai bagian dari masyarakat dosen memiliki tanggung
jawab moral dan sosial juga diharapkan mampu memberi manfaat dan perubahan yang lebih baik
bagi masyarakat sekitarnya.,

Kegiatan pengabdian masyarakat ini dilaksanakan di Kumpulan Ibu — Ibu PKK Dusun
Nusupan, Trihanggo, Gamping, Kabupaten Sleman Yogyakarta, pada hari rabu tanggal 03 Agustus
2022 merupakan kegiatan yang difasilitasi Lembaga Penelitian dan Pengabdian Masyarakat Sekolah
Tinggi llmu Ekonomi Solusi Bisnis Indonesia (LPPM STIE SBI). Peserta pada kegiatan ini adalah
pengurus, anggota dan Pembina Ibu — Ibu PKK Dusun Nusupan, Trihanggo, Gamping, Kabupaten
Sleman Yogyakarta

Laporan pengabdian masyarakat ini merupakan bentuk pertanggungjawaban dan

dokumentasi kegiatan pengabdian masyarakat, dimana terlampir.

Yogyakarta, 25 Juli 2023

ARIEF DERMAWAN, S.E, M.M.
NIDN : 0511097701




PENDAHULUAN

Kelompok Ibu-Ibu PKK dusun Nusupan yang ada di suatu kampung adalah Organisasi Sosial
wadah pengembangan kelompok ibi-ibu PKK Padukuhan Husupan yang tumbuh dan berkembang
atas dasar kesadaran dan tanggung jawab sosial dari, oleh dan untuk masyarakat terutama
memancainng generasi muda di wilayah desa/ kelurahan dan terutama bergerak di bidang usaha
kesejahteraan sosial.

Selain itu kelompok ibu-ivu PKK ini juga sebagai pendidikan non formal dimana sebagai
warga belajar dapat menambah sekaligus mengembangkan kreatifitasnya yang disalurkan melalui
program- program PKK yang dikeluarkan oleh Kelurahan.

Dan juga sebagai ajang untuk bisa memanfaatkan potensi- potensi yang ada secara optimal.
Seperti halnya di kelompok Ibu-ibu PKK dusun Nusupan yang mempunyai banyak program kerja
dimana para pemuda turut serta dalam pelaksanannya. Semua kegiatan ataupun programnya tidak

bisa sepenuhnya berhasil tanpa adanya kerjasama antar pengurus dan anggotanya.



PERMASALAHAN

Kegiatan pengabdian masyarakat dalam Penyuluhan Kewirausahaan “Pemasaran Produk
(Penguatan Produk dan Merk Dagang di Pasar)” di Kumpulan Ibu — lbu PKK Dusun Nusupan,
Trihanggo, Gamping, Kabupaten Sleman Yogyakarta. Dimana peserta yang hadir adalah para
pengurus inti, anggota dan Pembina dari Kumpulan Ibu — Ibu PKK Dusun Nusupan, Trihanggo,

Gamping.

Profesi yang ada kebanyakan adalah ibu-ibu rumah tangga, ASN ada,, juga ada yang punya
usaha dan bekerja sebagai pegawai swasta.

Menindak lanjuti dari telah terbentuknya Kumpulan Ibu — Ibu PKK Dusun Nusupan,
Trihanggo, Gamping, Kabupaten Sleman Yogyakarta selalu mengambil tindakan nyata berkaitan
dengan perumusan rencana kegiatan nya.

Yang mana dari bidang kewirausahaan merencanakan melakukan pelatihan kewirausahaan
buat pemuda pemudi di kepengurusan terlebih dahulu, kemudian di beberapa hari kemudian bias
terjun langsung kemasyarakat sampai dengan pendampingan bagi masyakarat yang melakukan

kegiatan kewirausahaan.

Langkah awal ini lah yang mana segera untuk bisa membantu terlaksana dari program
pengurus di Kumpulan Ibu — Ibu PKK Dusun Nusupan, Trihanggo, Gamping, Kabupaten Sleman
Yogyakarta.



DEFINISI PRODUK

~,
* Sesuatu yang dapat ditawarkan ke pasar untuk mendapatkan
o | perhatian, dibeli, digunakan, atau dikonsumsi yang dapat
D""“_J“ LU memuaskan keinginan atau kebutuhan. (Sunarto, 2004:153)
wujudnya J
-

» produk meliputi objek secara fisik, jasa, orang, tempat, organisasi,
Definisi ide, atau bauran dari semua bentuk tersebut. (Sunarto, 2004:153)

~,

+ merupakan bentuk produk yang terdiri atas aktivitas, manfaat, atau
kepuasan yang menjual dan pada dasarnya tidak berwujud dan

JECHSEEY  tidak mengakibatkan kepemilikan apapun. (Sunarto, 2004:153)

PENARAWAN PRODUK

= Sabun
BARANG = Pasta gigi
BERWUIUD MURNI = Minyak goreng
* Rokok

BERWULIUD JASA = Servis komputer

= Servis HP
MURNI » Servis mobil
Hibrid (barang * Jasa penerbangan yang di dalamnya

berwujud danjasa menawarkan minuman dan makanan
. s Dealer motor: selain menawarkan motaor,
dengan porsiyang juga menawarkan jasa pemeliharaan,
sama) perbaikan




TINGKATAN PRODUK

TINGKATAN PRODUK

(CSEE?»‘;{EE“JQ;T, PRODUK AKTUAL  PRODUK TAMBAHAN

= 3
Apa yang S Selain produk inti dan
sebenarnya dibeli HngHa KUatl: produk aktual, masih
oleh pelanggan? - ditambahkan produk
nilai manfaat . : tambahan

Misalnya: Hotel Asia
dengan penawaran produk
Inti dan produk aktual,
masih menawarkan paket-

pertemuan ] 3 5 o e
pemikahan, dll y paket wisata




KLASIFIKAS|I PRODUK

Produk Konsumen

Produk Industri

Produk: Organisasi,
Orang, Tempat, dan Ide

KLASIFIKASI PRODUK

Produk yang dibeli oleh konsumen akhir untuk konsumsi pribadi,

yang diklasifikasikan:

1. Produk sehari-hari (produk dan jasa yang sering dan cepat
dibeli aleh kensumen dengan sedikit membanding-
bandingkan dan membeli/menggunakana), misal: sabun,
pasta gigl, gula.

2. Produk shopping (produk dan jasa yang jarang
dibeli/digunakan oleh konsume. Konsumen sering

Produk membandingkan dengan produk yang sejenis., misal: mabil,

Konsumen hotel.

3. Produk spesial (produk yang memiliki karakteristik tertentu
atau merek tertentu), misalnya: handphone dengan merek
tertentu, peralatan fotografi, pakaian yang dirancang oleh
desainer tertentu.

4. Produk yang tidak dicari (produk yang keberadaannya tidak
diketahui oleh konsumen, walau diketahui konsumen tidak
terpikir untuk membelinya), misalnya produk/jasa asuransi,
donor darah, barang antik, mobil/motor klasik.




KLASIFIKASI PRODUK (lanjutan)

* Produk yang dibeli untuk pemrosesan lebih lanjut atau
penggunaan yang terkait dengan bisnis. Misalnya: diesel
untuk usaha pengairan sawah.

= Tiga kelompok produk industri:
= bahan dan suku cadang
= barang modal
* perlengkapan dan jasa

Produk

Industri

KLASIFIKASI PRODUK (lanjutan)

Konsep pemasaran telah memperluas produk selain produk
herwujud dan jasa berwujud untuk memperluas entitas yang dapat
dipasarkan:

* Organisasi: organisasi melakukan aktivitas menjual organisasinya
sendirl, yaltu untuk menciltakan, memelihara atau mengubah
perilaku dan sikap konsurnen sasaran terhadap organinisasinya.

Produk: Misalnya; organisasiyang bergerak dalam bidang outbond,

. sekolah /PT, yasayan sosial, museum.

= Orang: Pemasaran pribadi (person marketing) yang terdiri atas
aktivitas untuk menciptakan, memelihara, atau mengubah sikap

Tempat, dan atau perilaku terhadap orang lain. Misal: seorang tokoh yang

Ide mempromosikan dirinya, partainya dan kebijakan partainya.

+ Tempat: aktivitas yan g diambil untuk menciptakan, memelihara,
atau mengubah sikap dan perilaku terhadap tempat tertentu.
Misalnya: pemasaran lokasi bisnis, pemasaran lokasi wisata.

* |de: pemasaran yang berwujud ide. Misalnya: kampanye
kesehatan untuk masyarakat: berhenti merokok, alkohol,
kecanduan narkoba, donor darah.

Organisasi,
QOrang,




PENGEMBANGAN PRODUK DAN JASA INDIVIDU

A JE I . JASA
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Perusahaan
harus meranang
produk dan jasa

Ekuitas Merek, Fungsi label
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Merek,

ODUK
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Fitur Produlk, Merek
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an mengenai
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KESIMPULAN

Dari uraian diatas, maka dapat disimpulkan bahwasan nya beberapa perilaku dan sikap dari
seorang entrepreneur yang professional yaitu memiliki kemampuan dan pengetahuan yang tinggi
dengan membuat produkya bisa dikenal dipasar dengan melalui merk jualnya dan selalu

menunjukkan keinginan belajar dan mengasah ketrampilan yang dimilikinya.

Pemasarana produknya dengan melakukan Penguatan Produk dan Merk Dagang di Pasaran
agar mudah dikenal orang. Kemudian seorang entrepreneur yang professional memiliki kode etik
yang akan selalu menjaganya untuk selalu beraktifitas dengan jujur.

Dan seorang pelaku usaha berusaha lah terus dalam kegiatan usaha nya dengan cara yang
professional serta harus selalu berpikir positif dengan menjunjung tinggi etika dan integritas. Inovasi
terus diasah atau dicari dalam melakukan kegiatan usahanya.

Maka dari itu Kumpulan Ibu — Ibu PKK Dusun Nusupan, Trihanggo, Gamping, Kabupaten
Sleman Yogyakarta diharapkan bisa memilah mana yang untuk pribadi dan mana yang untuk

penunjang dari kemajuan bersama.
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