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MOTTO   

 

“Pengalaman adalah guru yang terbaik” 

(Penulis) 

 

“Ilmu pengetahuan itu bukanlah yang dihafal, melainkan yang memberi 

manfaat”  

(Imam Syafi’i) 

 

“Karunia Allah yang paling lengkap adalah kehidupan yang didasarkan pada ilmu  

pengetahuan”  

(Ali bin Abi Thalib)   

 

“Pendidikan merupakan senjata paling ampuh yang bisa kamu gunakan untuk  

merubah dunia”  

(Nelson Mandela)   

 

“Tidak ada waktu terbuang sia-sia jika kita menggunakan pengalaman secara  

bijak.”  

(Auguste Rodin)   

 

“Kita harus menjadi perubahan yang ingin kita lihat.”  

(Mahatma Gandhi)  
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